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Eco Fashion

Top-Labels entdecken
die Griine Mode
stiebner




EEN Kapitel I

Noir, eine atemberaubende Designerkollektion, die
sich im High-Fashion-Bereich positioniert. Der
dénische Erfolgs-Designer Peter Ingwersen paart
dabei Purismus mit Sophisticated Upper Class Chic.

anten an, so dass den vielfdltigen Be-
dirfnissen der Interessierten Rechnung
getragen werden kann.

Griine Mode hat es in die Etagen der
High Fashion geschafft. Der danische De-
signer Peter Ingwersen fihrt die griine
Revolution in der Modebranche an. Sein
Luxuslabel Noir bringt Mode auf den poli-
tisch korrekten Weg und beweist gleich-
zeitig, dass Okokleidung durchaus sexy
sein kann.

Hochwertige Designermode zeigt das
danische Modelabel Camilla Norrback.
Seit 2002 produziert sie ihre Kollektionen
aus okologischen Materialien. Die Bio-
baumwolle stammt aus der Tiirkei, gefarbt
und gestrickt werden die Stoffe in Schwe-
den, geschneidert wird in Estland. lhre
Kleidungsstiicke sind nicht nur im 6kolo-
gischen Sinne nachhaltig, sondern auch
Klassiker, die lange getragen werden kdnnen.

Die britische Avantgarde-Modedesignerin Ada Zanditon begeistert mit ihren
extravaganten Kostiimen und opulenten Outfits aus Naturfasern und recycelten
Materialien.

Sensible Designer-Luxusmode ohne chemische Farbstoffe und Pestizide aus
Bioseide und Biobaumwolle zeigt die Modeschopferin Olcay Krafft mit ihrem
griinen Fashion-Label AvantgardeGreen. Ein vibrierender Mix aus Eleganz,
nachhaltigen Innovationen und Gkologischen Trends, der das Herz eines jeden
echten LOHAS hoher schlagen lésst.

Beschaftigt man sich mit Griiner Mode, so ist es unumgénglich, das Phdnomen
Mode und dessen Prinzipien und Funktionsweisen zu hinterfragen. Grundsatz-
lich unterschieden wird zwischen Mode und Kleidung, also zwischen Emotion
und Funktion. Wahrend es sich bei Kleidung vornehmlich um eine textile Pro-
duktion handelt, ist Mode eine symbolische Produktion. Es gibt Kleidung, Mode



Griine Designer erobern den Markt m

Ein Hauch von Tiill und Chiffon, elegant und sinnlich.
Oko kann so sexy sein. AvantgardeGreen by Olcay
Krafft Fashion verfolgt klare ethische Richtlinien bei
der Herstellung seiner Designerkollektion aus
naturbelassenen Materialien.

Issey Myake, Comme de Garcon, Yohi Yama-
moto, Martin Margelia oder auch Hussein
Chalayari den Modebetrieb mit provozie-
rendem Design in Unruhe, wenn nicht gar in
Entsetzen versetzt, weil sie den Modebe-
trieb an sich in Frage stellten. Sie experi-
mentierten mit technischen Herstellungs-
verfahren, innovativen Materialien oder
auch Korperproportionen. Sie wendeten
Nihte sichtbar nach auBen, verschoben
Kérperproportionen, nahten Armel und Ho-
senbeine an nicht daflir vorgesehene Berei-
che an oder vernahten diese Offnungen, um
dafiir an anderer Stelle neue, uniibliche ent-
stehen zu lassen. Sie stellten das Konzept
der Schénheit in Frage und den damit ein-
hergehenden, dem jeweiligen Zeitge-
schmack und Schonheitsideal entsprechen-
den, perfekten, makellos zu erscheinenden Kérper, indem sie Buckel in die
Kleidungsstiicke nahten und damit das Hassliche zum Schénen stilisierten. De-
signer Griiner Mode sind im Gegensatz dazu nicht an einer Anderung der Mode
per se interessiert, im Gegenteil, nach auBen soll griines Design gerade modisch
wirken, dieses soll jedoch nach textildkologischen, ethisch-moralischen Kriteri-
en ausgerichtet sein. Griine Mode wartet zwar mit innovativen, neuen Design-
konzepten auf, die sich jedoch nicht gegen den Mainstream der Mode von sei-
ner duBeren Anmutung her unterscheiden soll. Im Gegenteil, Griine Mode will
gerade modisch sein, die dahinterstehenden Inhalte sollen aber genauestens
hinterfragt, tiberpriift werden und vor allem transparent fiir die K&ufer sein.
Griine Mode zeichnet sich durch moralisch-ethische Vorstellungen aus, die
nicht durch das duBere Design nach auBen getragen werden sollen, sich jedoch
im Design als eine innere Botschaft materialisieren. Griine Mode bedeutet nicht
primar Designaktivitdten nur der Schonheit Willen zu bedienen, sondern sie soll
zum Promotor sozialer Verdnderungen und damit zum Medium 6kologischer
Inhalte werden. Die Widerspriiche von Konsum, Business und Nachhaltigkeit




Baumwolle und Biobaumwolle E

AuBer Bioseide und Biobaumwolle
kommen bei AvantgardeGreen keine
anderen Materialien in die Kollektion.
Keine Pestizide, keine chemischen
Farbstoffe. Ein Mix aus Luxus und
Eleganz, sinnlich und edel.

nen. Um die Baumwollproduzenten
zu unterstiitzen, verwendet H&M
in einigen Kollektionen diese so-
genannte  Ubergangsbaumwolle
(Transitional Cotton) zu erhdhten
Weltmarktpreisen.

Noch fiihrt Biobaumwolle ein
Nischendasein. Andreas Dorner von
der Lenzing AG ist sich sicher, erst
wenn der Kunde 6kologische Pro-
dukte in groBem MaB fordert, wird
ein Umdenken bei konventionell ar-
beitenden Baumwollbauern statt-
finden. Peter Tschannen von der
Remei AG meint, dass es vor allem
wichtig sei, das Interesse der Einkdufer fir die Herstellung okologischer Waren
zu wecken.

Prabha Nagarajan von der Organisation Organic Exchange, Leiterin fiir die
Umsetzung von Entwicklungsprogrammen in Indien, die sich weltweit fiir die
Verbreitung und Forderung des kontrolliert biologischen Anbaus einsetzt, er-
KIirt ebenfalls, Biobaumwolle sei zwar ein Wachstumsmarkt, was auch vor al-
lem ein steigendes Interesse der groBen Marken zeige, Verbraucher missten
jedoch noch besser informiert, Biobaumwolle noch transparenter werden. So
zeigt sich im aktuellen Organic Cotton Market Report von Organic Exchange bei
den groBten Abnehmern ein (iberraschendes Ranking, finden sich doch unter
den Top-Platzierten mit Walmart, C& A, Nike, H&M, Zarah, COOP und Otto die
GroBen des internationalen Textilhandels, deren Weltmarktanteil zusammen
Jber 65% ausmacht.

Und alle setzen in den nichsten Jahren auf Expansion der Biofaser. »Mittler-
weile betrdgt der Biobaumwollanteil an der gesamten Baumwolle bei H&M ca.
5%. Unser Ziel ist, bis 2020 jede Baumwolle fiir unsere Textilien aus einer nach-
naltigen Produktion zu beziehen. Das kann recycelte oder nachhaltige Baum-
wolle seing, sagte Catarina Midby, Trend-Koordinatorin im schwedischen Head-
~uarter von H&M bei der Vorstellung der aus Biobaumwolle, Bioleinen und




Die 444 besten Eco-Fashion-Designer
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Ashley Watson

USA-90401 Santa Monica, 500 Broadway
www.ashleywatson.net

Anspruchsvolle und praktische Taschen,
Giirtel und Portemonnaies aus recyceltem
Leder.
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AvantgardeGreen

D-50667 Koln, St. Apernstrasse 13
www.olcaykrafft.com

Sensible Designer-Luxus-Fashion.
Ein Hauch von Tiill und Chiffon,
aus Seide und Biobaumwolle.
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Aski

D-87781 Ungershausen, BahnhofstraBe 21
www.aski-leder.de

Bio-Naturledertaschen, Glirtel, Accessoires,
vegetabil gegerbt, mit Pflanzenfett
durchtrankt.
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Audas

¥anada-Montreal

www.audas.ca

Ausgefallene Taschen aus recycelten
Kunstfellen und Lederimitationen.

Babygod

GB-London SW8 2PD, 13 Priory Grove
www.babygod.co.uk

Fair gehandelte Herrenunterwésche aus
angenehmer Biobaumwolle.
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Bagir

Israel-82101 Kiryt Gat, Pollack Road 44
www.bagir.com

Topmodische Herrenanziige aus Biobaum-
wolle und recycelten PET-Flaschen,
maschinenwaschbar.
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AuH,0

USA-New York 10003, 84 E. 7th St.
www.auh2odesigns.com

Schicker Retro-Look aus New York.
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Bahar Shahpar

USA-New York 10013, 286 Spring Street
www.baharshahpar.com

Die Kleider erinnern an den Stil der 1970er
und 1980er Jahre. Eine figurbetonte
Damenkollektion.

Erlduterungen der Symbole finden sich in den Umschlagklappen



